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JULGAMENTO FICHA DE AVALIACAOQ - EQUIPE TECNICA

Empresa: A
ENVELOPE N.’ 01 - CADERNO NAO IDENTIFICADO
JULGADOR:| Daniel G. Cota | Fernanda C. A. Silva | Roberto C. G. Nascimento
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS E
PONTUACAO MAXIMA PONTUACAO PONTUACAO PONTUACAO MEDIA
PLANO DE COMUNICAGAO

a) Das caracteristicas da CMSGRA e das suas - 2 . ? 3

atividades que sejam significativas para a 3 5 } 5 g ! 5 ) 5
1 - RACIOCINIO|comunicagiio publicitiria. Méaximo 05 pontos. / ) : [

BASICO Texto de até 04
laudas em que o licitante
explicite seu conhecimento
geral sobre a CMSGRA

b) Da natureza, da extensiio e da qualidade das
relagdes da CMSGRA com seus publicos.
Miximo 05 pontoes.

4.0

e[c) Do papel da CMSGRA no atual contexto

enlendimento. social, palitica e econfmico. Maximo 05 l{ O 4 0
pontos. { f
d) Do problema especifico de comunicagdo da ; 5
CMSGRA. Maximo 05 pontos. ;’ 5 3 ) Z y
(MAXIMO 20 PONT 0S) ; gy

SUBTOTAL

2- ESTRATEGIA DE
COMUNICACAO  Texlo
de até quatro laudas em que

a) Adequagéo do conceito ﬁroposto 4 natureza,
qualificagdes e problemas da CMSGRA,
conforme briefing . Maximo 05 pontos.

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentagio apresentada em sua defesa.
Miximo 05 pontos.

¢) A mnqueza dos desdobramentos desse

a  licitante  exponha  olconceito para a comunicagio da CMSGRA
conceito que, d‘f acordo com|com seus piiblicos. Miximo 04 pentos.
s raciocinio 1?65].00' d) Adequagiio da estratégia de comunicagio
fundamentard a comunicagio proposta para a soluglo do problema
da CMSGR‘_’\' especifico de comunicagio da CMSGRA.
Miximo 03 pontos.
¢) Consisténeia logica e pertinéneia da
argumentagiio apresentada em defesa da
estratégia  de comumecagdo  publicitinia
_— DIOPOS ontos,

f/,,S

3) IDEIA CRIATIVA
Sintese da estratégia de
comunicagio, expressa sob
forma de redugdo de
mensagem.

LA i f i {ILA LB A O e M
a) Adequagio ao problema especifico de

comunicagdo da CMSGRA. Maxime 03
pontos.

b) A multplicidade de interpretagbes
favordveis que comporta, considerados os
objetivos da CMSGRA. Maximo 03 pontos.

¢) A cobertura dos segmentos de publico
contemplada  por essas  interpretagoes.
Miximo 03 pontos.

/8

67

dy A originalidade
elementos que a constituem,
ntos.

da combinagdo dos
Maximo 03

e) A simplicidade da forma sob a qual se
apresenta. Miaximo 03 pontos.

] 53

f) Sua pertinéncia as atividades desenvolvidas
pela CMSGRA e sua insergdio na sociedade.
Miximo 01 ponto.

0.7

&4




2) Os desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pegas apresentadas. Maximo 01 ponto.

h) A exeqiibilidade das pegas. Maximo 02

\nontos
1) A compatibilidade da linguagem das pegas
|aos mems propostoq Maximo 01 ponto.

[0 20 PONTOS)

4 - ESTRATEGIA DE
MIDIA E NAO MIDIA
Texto de até quatro laudas
em que a Licitante
demonstrecapacidade  para
atit e sensibilizar os
segmentos  de  puablico
definidos no briefing.

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos
segmentos de publico prioritdrios. Maximo 02

b) Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos. Maximo 02 pontos.

¢) Consisténcia do plano  simulado de
distribuigiio das pegas em relagdo as duas
alineas anteriores. Maximo 02 pontos.

d)  Pertinéncia da  midia  escolhida,
oportumdade e cconomicidade no uso dos
recursos  proprios  de comunicagio da
CMSGRA. Maximo 03 pontos.

¢) Economicidade da aplicagdo da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de
distribuigiio de pecas. Maximo 03 pontos.

f) Otimizagio da midia segmentada,

altemauva 8 dc massa. Maximo DS pontnn
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Empresa: B

ENVELOPE N. 01 - CADERNO NAO IDENTIFICADO

JULGADOR:

Daniel . C.

Fernanda C. Assis

Roberto C. G. N,

QUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS E
PONTUACAO MAXIMA

PONTUACAO

PONTUACAO

PONTUACAO

MEDI

PLANOD

E COMUNICACAO

1 - RACIOCINIO
BASICO Texto de awe 04
Haudas em que o licitante
l;\rnliuils: seu conhecimento
acral sobre a CMSGRA ¢
entendimento.

a) Das caracteristicas da CMSGRA e das suas
atividades que sejam  significativas para a
comunicagdo publicitaria, Maximo 05 pontos.

50

$10

h) Da natureza, da extensdo e da qualidade das
relagoes da CMSGRA com seus piblicos.
M:ximo 05 pontos.

210

510
\‘[0’

50

¢) Do papel da CMSGRA no atual contexto
soctal, politico e econdmico. Maximo 05
pontos.

SO

5.0

S0

d) Do problema especifico de comunicagio da
CMSGRA. Maximao 05 pontos.

SUBTOTAL

2.0

S

00

2-  ESTRATEGIA DE
COMUNICACAO Texto de
até quatro laudas em que a
licitante exponha o conceito
que. de acordo com seu
raciocinio basico,
fundamentara a comunicagio
da CMSGRA.

a) Adequagio do conceito proposto a natureza,
qualificagoes ¢ problemas da CMSGRA,
conforme briefing . Miximo 05 pontos.

GO

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentagao apresentada em sua defesa.
Miximo 05 pontos.

So.

¢) A riqueza dos desdobramentos desse
conceito para a comunicagdo da CMSGRA
com seus plblicos. Maximo 04 pontos.

[/rro

d) Adequagio da estratégia de comunicagdo
proposta para a solugdo do problema especifico
de comunicagiio da CMSGRA, Midximo 03
pontos.

2,0

e) Consisténcia logica ¢ pertinéneia  da
argumentagio apresentada em defesa da
estratégia  de  comunicacdo  publicitaria

2,0

proposta. M:iximo 03 pontos.
T e e

200

3) IDEIA  CRIATIVA
Sintese da estratégia  de
comunicagdio. expressa sob
forma de redugdo de
- |mensagem.

comunicagio da CMSGRA. Miximo 03
pontos.

a) Adequacdo ao problema especifico de

3.0

b) A  multiplicidade de interpretagdes
favoraveis que comporta, considerados os
objetivos da CMSGRA. Miximo 03 pontos.

8.0

¢) A cobertura dos segmentos de publico
contemplada por essas interpretagdes. Maximo
03 pontos.

2.0

(83

d) A originalidade da
elementos
pontos.

combinagio dos
que a constituem, Maximo 03

3,0

3.0

e) A simplicidade da forma sob a qual se

apresenta. Maximo 03 pontos.

3.0

3.0

/7

CAY



f) Sua pertinéncia as atividades desenvolvidas
pela CMSGRA e sua inser¢dio na sociedade.
Miaximo 01 ponto.

L0

g) Os desdobramentos comunicativos que
enseja. conforme demonstrado nos exemplos de
pegas apresentadas, Méaximo 01 ponto.

——

(O

1) A compatibilidade da linguagem das pegas

h) A exeqitibilidade das pegas. Maximo 02

09.0

.0

a0s meios propostos. Méiximo 01 ponto,

L O

1.0

SUBTOTAL

(MAXIMO 20 PONTOS)

125

(9.0

4 — ESTRATEGIA DE
MNIA E NAO MIiDIA
I. o de at¢ quatro laudas
Licitante

em  que  a
demonstrecapacidade
atingir e
segmentos de

definidos no briefing,

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos
segmentos de pablico prioritarios. Midximo 02

2.0

VN,

b) Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos, Maximo 02 pontos.

e

roRs
o[©

L O

¢) Consisténcia  do  plano  simulado de
distribuigio das pegas em relagdo as duas
alineas anteriores. Maximo 02 pontos.

1.8

sensibilizar  os|recursos

d)  Pertinéncia da  midia  escolhida.
oportunidade ¢ cconomicidade no uso dos
proprios  de  comunicagdo da
CMSGRA. Miximo 03 pontos.

28

¢) Economicidade da aplicagio da verba de
midia. evidenciada no plano simulado de
distribuigo de pegas. Mdximo 03 pontos.

%0

f) Otimizag¢do da midia segmentada. alternativa

i

¢ de massa. M:iximo 03 pontos.

(3,

SUBTOTAL (MAXIMO 15 PO

Nota total
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Empresa:

ENVELOPE N.” 01 - CADERNO NAO IDENTIFICADO

JULGADOR:

Daniel G. C.

Fernanda C. Assis

Roberto C. G. N,

QUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS E
PONTUACAO MAXIMA

PONTUACAO

PONTUACAO

PONTUACAO

MEDT

PLANO D

E COMUNICACAO

I - RACIOCINIO
BASICO Texto de a¢ 04
laudas em que o licitante
explicite seu  conhecimento
geral sobre a CMSGRA e
entendimento.

a) Das caracteristicas da CMSGRA e das suas
atividades que sejam significativas para a
comunicagdio publicitaria. Mdximo 05 pontos.

2,0

i)

b) Da natureza, da extensio e da qualidade das
relagbes da CMSGRA com scus publicos.
Miximo 05 pontos.

é/(/O

583

¢) Do papel da CMSGRA no atual contexto
social. politico e econémico. Maximo 05

pontos.

e

4,0

d) Do problema especifico de comunicagio da
€ MSGRA Maumo lh ponto‘i

S0

4,67

SUBTOTAL (M

16,0 |

V]
58
4,0
4,0

G

/
510

(G0

- ESTRATEGIA DE
COMUNICACAQO Texto de
ate quatro laudas em que
licitante exponha o conceito
com  seu

basico.
fundamentara a comunicagiio
da CMSGRA.

que.  de acordo

FACIOCINIO

a) Adequagio do conceito proposto a natureza,
qualilicagoes e problemas da CMSGRA.
conforme briefing . Maximo 05 pontos,

50

50

5,0

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentagiio apresentada em sua defesa.
M:ximo 05 pontos.

S0

510

5,0

dlc) A riqueza dos

desdobramentos  desse
conceito para a comunicagdo da CMSGRA
com seus publicos, Maximo 04 pontos.

)

e

d) Adequagidio da estratégia de comunicacido
proposta para a solugdo do problema especifico
de comunicacio da CMSGRA. Miximo 03

2,0

pontos.
¢) Consisténcia logica e pertinéncia da
argumentagdo apresentada em defesa da

estratégia  de  comunicagdo

publicitaria

30

proposta. Maximo 03 pontos.

3)  IDEIA
Sintese  da

CRIATIVA
estratégia  de
expressa sob
redugio  de

comunicagio,
lorma  de

. |mensagem.

a) Adequagdo ao problema especifico dc
comunicagio da CMSGRA. Miximo 03

pontos,
by A multiplicidade de interpretagdes
favoraveis que comporta, considerados os

objetivos da CMSGRA. Miximo 03 pontos,

¢) A cobertura dos segmentos de publico
contemplada por essas interpretagdes, Maximo
03 pontos,

d) A originalidade da combinagio dos
elementos que a constituem. Miximo 03
ontos.

¢) A simplicidade da forma sob a qual se
apresenta. Maximo 03 pontos.




Y Sua pertinéncia as atividades desenvolvidas
pela CMSGRA e sua msergido na sociedade,
Miximo 01 ponto.

¢) Os desdobramentos comunicativos que
enseja. conforme demonstrado nos exemplos de
pegas apresentadas. Méiximo 01 ponto.

-

h) A exeqiiibilidade das pegas. Maximo 02

-
00&)@

lnontos -
i) A compatibilidade da linguagem das pegas
a0s mems propnsios Miximo 01 ponto.

S b | o

SUBTOTAL (I [0 20 PONTOS)

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos

segmentos de publico prioritarios, Mdximo 02

b) Capacidade analitica evidenciada no exame

desses habitos. Maximo 02 pontos.

4 — ESTRATEGIA DE|c) Consisténcia do plano  simulado de
MinIA £ NAO MiDIA distribui¢io das pegas em relacdo as duas

G o de até quatro laudas|alineas anteriores. Maximo 02 pontos.

em  que a  Licitante|d)  Pertinéncia da  midia  escolhida,

demonstrecapacidade  parafoportunidade ¢ economicidade no uso dos

atingit ¢ sensibilizar  osfrecursos  proprios  de  comunicagio  da

segmentos de  pablico| CMSGRA. Maxime 03 pontos.

definidos no bricfing, ¢) Economicidade da aplicagdo da verba de

midia. evidenciada no plano simulado de

distribui¢io de peg¢as. Maximo 03 pontos.

F) Otimizagdio da midia segmentada, alternativa
¢ de massa. Maximo O.}_g_entoa-

SUBTOTALGMAXHWOISP“
~ Nota total
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